Do Klientéw TVN Media Sp. z o.o.

Drodzy Partnerzy,

Rozpoczynamy wlasnie szosty miesigc obowiazywania naszej Polityki Handlowe;.
Wierzymy, ze od chwili jej ogloszenia w dniu 13 grudnia 2013 i obowigzywania od 1 stycznia
2014 roku ma ona istotny wklad w poprawe stanu rynku reklamy telewizyjnej w Polsce
poprzez zwiekszenie jego przejrzystosei. Czujemy sie odpowiedzialni za zlozone wezesniej
obietnice i chcac pozostaé z nimi w zgodzie, zleciliémy niezaleznemu zewnetrznemu
podmiotowi przeglad tego, czy nasze dzialania handlowe prowadzone byly zgodnie z
opublikowana polityksa.

Zadeklarowalismy, ze poczawszy od 1 stycznia 2014 warunki handlowe, na podstawie ktérych
realizujemy kampanie reklamowe naszych wszystkich Klientéw bedg zgodne z warunkami
ogloszonymi w Zalaczniku nr 1 oraz Zalaczniku nr 2 do naszej Polityki Handlowej. Warunki te
bazuja na rocznych deklaracjach zlozonych przez Klientéw oraz sa korygowane adekwatnie do
faktycznie dokonywanych wydatkéw rocznych zgodnie z odbywajacym sie z naszej strony
monitoringiem.

Wprowadzajac jasne i przejrzyste zasady handlowe chcemy, aby rynek reklamy telewizyjnej w
Polsce rozwijal sie na uczciwych i zdrowych zasadach z korzys$cia dla wszystkich jego
uczestnikow.

Wedlug naszej najlepszej wiedzy potwierdzamy, ze w okresie od 1 stycznia 2014 do
31 marca 2014 :

¢ Zaprojektowaliémy, wprowadziliémy oraz utrzymujemy odpowiednie procedury
kontroli wewnetrznej dotyczace odpowiedniego ujecia przychodéw ze sprzedazy czasu
reklamowego zgodnie z zalozeniami Polityki Handlowej TVN Media.

e Transakcje sprzedazy czasu reklamowego byly wycenione zgodnie z warunkami
handlowymi okreélonymi w Zalaczniku nr 1 oraz Zalgezniku nr 2 do Polityki Handlowej
TVN Media w oparciu o deklarowane roczne wydatki, korygowane odpowiednio do ich
rzeczywistego oczekiwanego rocznego poziomu wykonania.

e We wszystkich transakcjach sprzedazy czasu reklamowego w pakietach GRP w okresie
od 1 stycznia 2014 do 31 marca 2014 osiagneliSmy nastepujace $rednie zannualizowane
ceny: (pomaranczowy punkt na wykresach pokazuje osiagniete ceny)



Tabela 1: —Ceny pakietéw GRP w kanale TVN
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Tabela 2: Ceny pakietow GRP w ofercie Premium TV (przeliczone do ceny pakietu Mix+)
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Zgodnos¢ prowadzonych przez nas dzialan handlowych z Polityka Handlowg TVN Media
zostala  potwierdzona w raporcie przygotowanym  przez niezalezng  firme
PricewaterhouseCoopers.
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PrezesZjarzadu Cz rzadu Czlonek Zarzqcﬂl

Warszawa, 2 czerwiec 2014 roku. N
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Raport z niezaleinej ustugi poswiadczajqcej

Dla Zarzadu TVN Media Sp. z o0.0.

Zakres

ZostaliSmy zaangazowani do wykonania niezaleznej ustugi po§wiadczajacej o ograniczonej
pewnoSci dotyczgcej przestrzegania przez TVN Media Sp. z 0.0. (,TVN Media”) Polityki TVN
Media w zakresie sprzedazy, opublikowanej 17 marca 2014 r. na stronie internetowej TVN
Media, www.reklama.tvn.pl (,Polityka w zakresie sprzedazy”), w odniesieniu do cen przyjetych
w transakejach sprzedazy telewizyjnego czasu reklamowego (,transakcje sprzedazy”) w okresie
od 1 stycznia do 31 marca 2014 r., zgodnie z warunkami okre$lonymi w Zalacznikach 112 do
Polityki w zakresie sprzedazy, obowigzujacymi od 1 stycznia 2014 r. i obejmujgcymi ceny, rabaty
i indeksy (,Tabele”).

Whiosek z przeprowadzonej uslugi poswiadczajgcej o ograniczonej pewnosci

Na podstawie wykonanych przez nas czynnosci nic nie zwrécilo naszej uwagi , co kazaloby nam
sadzié, Ze transakcje sprzedazy zrealizowane w okresie od 1 stycznia do 31 marca 2014 1. nie
zostaly zrealizowane, we wszystkich istotnych aspektach, zgodnie z postanowieniami Polityki w
zakresie sprzedazy dotyczacymi cen, rabatéw i indekséw podanych w Tabelach.

Odpowiedzialnoéé Zarzadu

Za przestrzeganie przez TVN Media Polityki w zakresie sprzedazy odpowiada Zarzad.
Odpowiedzialno$é ta obejmuje:

o Opracowanie i publikacje Polityki w zakresie sprzedazy z pézniejszymi zmianami,
zawierajgcej odpowiednie kryteria;

 Zaprojektowanie, wdrozenie i utrzymywanie mechanizméw kontroli wewnetrznej nad
procesami, systemami ksiggowymi i informacjami, ktére sg istotne dla przestrzegania
Polityki w zakresie sprzedazy;

* Rejestrowanie transakeji sprzedazy zgodnie z kryteriami wyznaczonymi w Polityce w zakresie
sprzedazy;

» Przeprowadzanie kwartalnych i recznych przegladéw faktycznych wydatkéw klientéw w
porédwnaniu z ich pierwotnymi deklaracjami na caly rok i wprowadzanie odpowiednich
korekt zgodnie z Polityka w zakresie sprzedazy. Wszelkie zmiany w deklarowanych
wydatkach rocznych moga mie¢ wplyw na poprzednio zarejestrowane transakcje sprzedazy za
okres 1 stycznia - 31 marca 2014 T.;

¢ Utrzymywanie i zapewnienie integralnosci strony TVN Media, na ktérej zostala
opublikowana Polityka w zakresie sprzedazy, informacje ujawnione przez Zarzad i nasz
raport z niezaleznej uslugi po$wiadczajacej o ograniczonej pewnosci.
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Nasza odpowiedzialnos$é

Naszym zadaniem jest sformulowanie, w oparciu o przeprowadzone procedury poéwiadczajace o
ograniczonej pewnosci dotyczace przestrzegania przez TVN Media Polityki w zakresie sprzedazy,
niezaleznego wniosku czy cokolwiek zwrécilo nasza uwage co wskazywaloby, ze w okresie od 1
stycznia do 31 marca 2014 r. transakcje sprzedazy nie byly realizowane we wszystkich istotnych
aspektach zgodnie z kryteriami cenowymi wskazanymi w Tabelach.

Przeprowadziliémy nasze zlecenie zgodnie z Migdzynarodowym Standardem Ustug
Poswiadczajacych 3000 ,Uslugi po$wiadczajgce inne niz badanie lub przeglad historycznych
informacji finansowych”. Standard ten wymaga od nas przestrzegania wymogbw etycznych oraz
zaplanowania i wykonania zlecenia w sposéb zapewniajacy uzyskanie ograniczonej pewnosei co
do transakeji sprzedazy.

Podsumowanie wykonanych prac

Zakres naszych prac obejmowal nastepujace procedury:

* Przeprowadzenie rozméw z odpowiednimi czlonkami kierownictwa i pracownikami TVN
Media;

* Przeglad stosownych wewngtrznych procedur, dokumentéw i zapiséw - na podstawie
wybranej préby;

e Uzyskanie zrozumienia mechanizméw kontrolnych dotyczacych transakeji sprzedazy, w tym
wdrozonych przez Zarzad ogélnych mechanizméw kontroli systeméw informatyeznych;

* Testowanie, na podstawie wybranej proby, zgodnosci transakeji sprzedazy z kryteriami
cenowymi zawartymi w Tabelach;

¢ Przeprowadzenie odpowiednich procedur analitycznych - poréwnanie $redniej ceny i
Sredniego rabatu z zakresami cen i rabatéw okreslonymi w Tabelach;

e Uzgodnienie dokonanych przez Zarzad ujawnien dotyczacych przychodéw z czasu
antenowego z odpowiednimi danymi dotyczgcymi sprzedazy.

Procedury uzyskiwania dowodéw byly bardziej ograniczone, niz w przypadku zlecenia
zakladajacego uzyskanie wystarczajacej pewnosci, dlatego poziom pewnosci uzyskanej w wyniku
realizacji tego zlecenia jest nizszy, niz bylby w przypadku zlecenia zakladajacego uzyskanie
wystarczajacej pewnosci. Uwazamy, Ze uzyskane przez nas dowody sa wystarczajgce i
odpowiednie do wydania wniosku o ograniczonej pewnosci.

Nieodlgczne ograniczenia

Nie modyfikujac naszego wniosku, zwracamy uwage na fakt, ze w zwigzku z selektywna
weryfikacjg informacji ushugi poswiadczajace wigzg sig z nieodlgcznymi ograniczeniami. W
zwigzku z tym mozliwe jest wystgpowanie niewykrytych oszustw, bledéw lub niezgodnoéci. Ze
wzgledu na charakter danych i metody stosowane do ich okreélania i szacowania, dane
niefinansowe moga sig wigza¢ z wigkszymi nieodlacznymi ograniczeniami niz dane finansowe.
Ponadto, nasz raport z niezaleznej ustigi po§wiadczajacej o ograniczonej pewnosci zostal
sporzadzony w celu zaspokojenia zwyklych potrzeb szerokiego grona klientéw i dlatego moze nie
uwzgledniac¢ wszystkich aspektow, ktére kazdy z tych klientéw moze uznaé za wazne w swajej
konkretnej sytuacji. Co wigcej, nasz wniosek oparty jest na informacjach historycznych, a
wszelkie projekeje informacji i wnioskéw zawartych w tym raporcie na przyszle okresy bylyby

niewlasciwe. P
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Ograniczenia wykorzystania

Raport ten sporzgdzili$my na zlecenie TVN Media, w zwigzku z czym jest on przeznaczony do
uzytku Zarzadu TVN Media. Zezwalamy na ujawnienie tego raportu przez TVN Media wylacznie
w calosci, wedlug uznania TVN Media, klientom, ktérzy w okresie od 1 stycznia do 31 marca
2014 r. zawarli z TVN Media transakcje sprzedazy w oparciu o Polityke w zakresie sprzedazy,
oraz ewentualnym przysziym klientom, aby umozliwié¢ klientom stwierdzenie, ze raport z
niezaleznej ustugi poswiadczajacej zostat zlecony i sporzadzony, réwnoczeénie nie przyjmujac
zadnych zobowigzan ani odpowiedzialnosci wzgledem klientéw.
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